Social Media & Content Creatorka
Marketing Managerka

»ITworze marki, ktorych profilu nie przewijasz obojetnie.”

nina.michalina.nowak@gmail.com - instagram.com/ninamichalina_nowak - nnowak.pl



Czesc, jestem Nina.

Jestem Marketing Menadzerka & Content
Creatorka. Lacze strategie, storytelling i kreatywna
realizacje, pomagajgc markom budowacé
komunikacje, ktéra chce sie oglada¢, czytad i
zapamietywac.

Mysle strategicznie.
Insight przed pomystem.

Tworze kreatywnie.
Idea w centrum.

Realizuje samodzielnie.
Od scenariusza po analize.

2025 - Marketing & Communications Manager

Prowadzenie komunikacji marki bieliznianej: strategia, produkcja contentu, kampanie.

2025 - Content Creator & Strategist

Rozwdj i pozycjonowanie social mediéw marki - od insightu po gotowy post.

,Dobry pomyst zaczyna sie od dobrego researchu.”

O MNIE
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Proces w szesciu krokach.

Insight

Szukam prawdziwego problemu lub potrzeby,
ktéry moze stac sie poczatkiem komunikacji.
Zaczynam od researchu, rozmoéw, obserwacji i
danych.

Big idea

Tworze pomyst, ktéry spina komunikacje i daje
odbiorcom powéd, zeby przesta¢ przewijac.

Publikacja

Dopasowuje tres¢ do platformy, formatu i
zachowan odbiorcéw. Instagram, TikTok,
Facebook - kazdy méwi innym jezykiem.

Charakter marki

Okreslam, kim marka jest, jak moéwi, jak wyglada i

co powinna znaczy¢ dla odbiorcéw. Buduje ton
gtosu, kierunek wizualny i archetyp.

Content i dzialania

Przektadam strategie na rolki, posty, karuzele,
sesje, kampanie i codzienng komunikacje.

Analiza

Sprawdzam, co dziata, wyciggam wnioski i
rozwijam kolejne pomysty. Analiza to poczatek
kolejnego projektu.

,Kazdy dobry content zaczyna sie od: rozmowy.”

Jasny kierunek

Wiesz, co komunikujemy, do kogo i dlaczego.

Pomysty mozliwe do zrealizowania Mysle réwniez o produkcji, czasie i budzecie.

Samodzielnosé
Spodjne oko

Otwarta komunikacje

JAK PRACUJE

Prowadze projekt od researchu po publikacje i analize.
Strategia, tekst, obraz i format opowiadajg te sama historie.

Moéwie, co dziata i gdzie widze wiekszy potencjat.
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PROJEKT I

Naprawiamy algorytm

Kampania social media - Strategia contentowa

Odpowiednio zaplanowana kampania zamienita algorytm w narzedzie
dotarcia do wtasciwej, szerokiej spotecznosci.

Tresci marki bieliznianej skierowane do kobiet Problem nie dotyczyt jakosci tresci, ale sposobu, w
byty wyswietlane gtéwnie mezczyznom. W jaki algorytm interpretowat materiaty z bielizna.
niektérych materiatach mezczyzni stanowili nawet Klasyczne prezentowanie produktu przyciggato
90% odbiorcéw. niewtasciwg grupe odbiorcéw.

Seria rolek, w ktérej bielizna prezentowana byta Algorytm z nami nie wspoétpracuje, wiec my
zatozona na ubrania - forma ograniczyta btedne wspétpracujmy z nim.

interpretacje algorytmu i stata sie
rozpoznawalnym, humorystycznym symbolem
akcji.

100 000+ 100+ 200+ U

wyswietlen serii rolek komentarzy nowych obserwujgcych zmiana dominujgcej grupy
odbiorcow

Pomyst - Strategia - Scenariusze - Copywriting - Wystepowanie przed kamera - Realizacja - Analiza
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PROJEKT I1I

Edukacja

Strategia komunikacji - Content edukacyjny

Dzieki nowo dobranemu filarowi profil marki bieliZznianej zamienit sie w
miejsce, do ktorego kobiety wracajq po wiedze.

Stworzenie oryginalnej pozycji marki wsréd duzej Odbiorczynie nie szukaja wytacznie estetycznej
konkurencji marek bieliznianych. bielizny - szukaja wiedzy i pewnosci wyboru.
Zbudowanie pierwszego i najwazniejszego filaru Edukacyjne rolki, posty i karuzele, poradniki,
komunikacji marki: EDUKACJA. tresci o materiatach, komunikacja o zdrowiu

intymnym oraz Sswiadomych zakupach.

T T T 1

zapisow tresci edukacyjnych komentarzy i pytan rozpoznawalnosci marki nowy filar komunikacji

Research - Wybor tematdéw - Analiza zrédet - Copywriting - Scenariusze - Publikacja
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tak brzmi zycie gdy masz

PROJEKT 111

Rebranding

Strategia marki - Identyfikacja wizualna

Zmiana charakteru marki pozwolita jej by¢ blizej kobiet, a dalej od
bezosobowego tworu.

Marce zalezato na zmianie charakteru na bardziej Poszerzenie grupy odbiorcéw, dotarcie do kobiet
kobiecy, wiarygodny i dojrzaty, odpowiadajacy w réznym wieku, zwiekszenie wiarygodnosci,
starszej grupie docelowe;. ujednolicenie komunikacji, odejscie od

komunikacji skupionej wytacznie na produkcie.

Twoja wygoda zaczyna sie od majtek. Kobieca, Swiadoma, wspierajaca, edukacyjna,
nowoczesna, bezposrednia, wiarygodna.

8] + T =

kobiecy charakter nowe grupy odbiorczyn wiarygodnos¢ w kategorii spojnos¢ wizualna i stowna
komunikacji wellness

Research - Analiza konkurencji - Koncepcja - Kierunek wizualny - Copywriting - Optymalizacja
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Przyczynic
sie do

PROJEKT 1V

Komunikacja marki napupe.pl

Strategia komunikacji - Social media content

Kompleksowy rozwadj obecnosci marki - end-to-end, od insightu po

sprzedaz.

Zbudowanie od podstaw rozpoznawalnej Kampanie produktowe, edukacyjne i
komunikacji matej polskiej marki bieliznianej oraz sprzedazowe, karuzele, scenariusze rolek, sesje
przeksztatcenie profilu z katalogu produktéw w zdjeciowe, wspétpraca z modelkami, analiza
miejsce, ktére edukuje i angazuje. trendéw, wsparcie e-commerce.

Prowadze komunikacje marki kompleksowo - od W analizie contentu patrze na strukture
pierwszego insightu i pomystu, przez scenariusz i odbiorcéw, retencje, zaangazowanie, klikniecia i
produkcje, az po publikacje, analize wynikéw i realizacje celu biznesowego.

optymalizacje.

30 000 +3500 200+ U

najwiekszy zasieg rolki obserwujacych w rok kampanii i materiatéw zmiana grupy odbiorcéw

Strategia - Creative direction - Copywriting - Produkcja - Koordynacja sesji - Analiza
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W czym moge pomoc Twojej

marce??

FUNDAMENT

Strategia marketingowa

analiza marki
analiza odbiorcéw
filary komunikacji
kierunek kreatywny
dobér formatéw
plan contentu

PRODUKCJA

Content creation

scenariusze rolek
nagrywanie wideo
posty i karuzele
stories
copywriting

CODZIENNOSC

Prowadzenie komunikacji

planowanie publikacji
codzienna komunikacja
community management
analiza wynikéw
optymalizacja dziatan

BIG IDEA

Kreatywne koncepty

big idea kampanii

pomysty na serie contentowe
kampanie produktowe
aktywacje spotecznosci
koncepty premier

KIERUNEK

Creative direction

moodboardy
koncepcje sesji
kierunek wizualny
organizacja sesji
koordynacja modelek
lista ujec

Nie sprzedaje gotowych pakietow.

Najpierw chce pozna¢ Twojg marke i jej potrzeby. Zawsze zaczynam od pytania, co Twoja marka
chce powiedzied i komu.

WSPOLPRACA
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Masz marke.
Zbudujmy
sposob, w jaki
bedzie
zapamietana.

Opowiedz mi, nad czym pracujesz, czego
obecnie brakuje Twojej komunikacji i jaki
efekt chcesz osiggnad.

nina.michalina.nowak@gmail.com
@ninamichalina nowak

nnowak.pl

,Kazdy dobry content
zaczyna sie od: rozmowy.”




